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rbung hat ejpy Jeder zu tun, o, er will oder nicht,
hrscheinljch hat jeder , ihr auch ejpe Meinung. “
(Frankfurter Allgemeine Zeitung)

»Mit We
und wa
Was aber is¢ wissenschafilich tiber Werbung 7y sagen?

Stehen sich Meinungen und Erkenntnisse tiber dje
erbung gegentiber? Oder passen sie Zusammen?

Lassen sjch Faszination durch und Kritik an
Werbung niher begriinden?

Wie funktionjert eigentlich Werbung?

Gibt es Nebenwirkungen?
Oder gar Risiken?

Die gemeing, me Motivation js

notwendige interdisziplinz‘i re
Vorgehensweise bei der Erfo chung der \\'erbung. Der Verbund ist
auch im Berejch, der universitiren Lehre titig.

Zentraler Gegenstand unq Ausgangspunk¢ des RVW st das
Historische Werbefunkarchjy (HWA) der Universit:¢ Regensburg.

Systematischen Erschh'e@ung dieses Archiys Sowie bej der dariiber
hinausgehenden Erforschung der Werbung in— Prinzipie]] — 5
ihren Erscheinungsformen.

Die Ringvorlesung richtet sich ap Studierende, Lehrende,
Fachleute aus der Medjep- und Werbewirtschaft —und alle,
die Neugierig sind.

Studierende kénnen nach Absprache mjt dem Jeweiligen
[)(:)zerlterl/Retéx'ejlten Leistungspunkte €rwerben,

Www.werbeforschup g.org

Kontakt:

Prof. D, Albrecht Greule
albrecht, greule@sprachlis uni-regensburg. de
Tel.: 09471 - 943-3444

Dr. Sandra Reimann
sandra.reimanp @sprachlit. ypj “regensburg. de
Tel.: 0941 -943-3484




31.10.07 - 30.01.08

Mittwochs
18 Uhrc.t. /H 3

Universitst Re, ensbur,
niversitéitsstraBe 31
93040 Regensburg
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31.10.2007 Prof. Dr, Volker Depkat:

Die Verdichtun§ der Kommunikation
und die Veryije| dltigung der Waren.

Anmer ungen zur Gesc ichte
er Werbung

.

5.12.2007 Prof. Dy, Christian Wolft:

Adwords, Skyscraper und Eselsohren;
Erscheinungsformen der Online-Werbung

12.12.2007 Prof. Dr. Marianne Hammer] / py Martin Sauerland
Wirkt Saptil subti|?
Uber die Effekte unterschwe”ig
rezipierter Werbeinformation

19.12.2007

Prof. Dr, Danie] Drascek:

Nikolaus und Weihnachtsmann.

erbung als Indikator des kulturellen
ertewande|s
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07.11.2007 Prof. Dr. Albrecht Greule / Dy Sandra Reimann:

Sauber, wejch und frisch —
Der Slogan jn der Hc'irfunkwerbung

14.11.2007 Prof. Dr., Bernhard Hofmannp:
Volles Ohr. Musik in der Werbung
21.11.2007 Prof. Dy, Bernhard Dotzler:
Die Mechanische Braut,
Werbeforschung als Anfang der
edienwissenschaf‘t
28.11.2007

Hansjiirgep Frohlich:
Kreativitit yng Werbung -
Wege zum Ziel

16.01.2008 DipL~Medienberater Damir Salopek:

Mediaplanung

Dipl.-psd. Peter Fiirmety:
Radiowerbung kreativ unqg crossmedia|

30.01.2008 Dr. Sandra Reimann:

Das Geheimnis erfolgreicher Beziehy
ehrmedialitst in der w g

WWw.werbeforschup g.org

seitenwind.com




